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Prólogo 
 

 

 

 

En el umbral del siglo XXI, las ciudades enfrentan desafíos 

complejos que trascienden lo físico y lo material. La contaminación 

visual publicitaria se ha convertido en una problemática silenciosa pero 

persistente, que transforma el paisaje urbano y afecta la percepción de 

quienes lo habitan y transitan día a día. Esta investigación nace de la 

necesidad de comprender cómo la saturación de imágenes, carteles y 

mensajes comerciales no solo altera la estética de nuestras calles, sino 

también condiciona la forma en que construimos colectivamente 

nuestra identidad urbana. 

 

La ciudad de Ica, históricamente vibrante y culturalmente 

significativa, es aquí el punto de partida para reflexionar sobre el 

equilibrio entre desarrollo, comunicación visual y calidad de vida. Este 

estudio se desarrolla en un contexto donde los Objetivos de Desarrollo 

Sostenible, en especial el ODS 11 sobre ciudades y comunidades 

sostenibles, marcan una hoja de ruta global hacia urbes más ordenadas, 

resilientes y habitables. Más allá del 2030, imaginar una ciudad sana y 

sensible al entorno implica repensar la forma en que ocupamos el 

espacio público, cómo regulamos lo que vemos y cómo preservamos la 

armonía visual como parte esencial del derecho a un ambiente digno. 
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La resiliencia urbana del futuro no se mide únicamente en su 

capacidad para resistir desastres o crisis, sino también en su habilidad 

para sanar visual y simbólicamente. Esta investigación propone una 

mirada crítica, pero también propositiva, sobre la percepción 

ciudadana frente a la contaminación visual, y busca abrir un diálogo 

necesario entre urbanismo, comunicación, estética y gobernanza. 

Desde la experiencia local del cercado de Ica, se proyecta una 

preocupación global: ¿qué tipo de ciudades estamos construyendo 

cuando permitimos que la publicidad desborde el paisaje y anule la 

belleza cotidiana? 

 

El lector encontrará en las siguientes páginas un trabajo riguroso, 

sustentado en evidencias y voces ciudadanas, que no solo identifica un 

problema, sino que también convoca a imaginar soluciones integradas 

y sostenibles. En este sentido, este prólogo no solo introduce una 

investigación, sino que invita a abrir los ojos, literal y 

metafóricamente, ante una dimensión urbana muchas veces ignorada, 

pero profundamente influyente. Porque en el siglo XXI, una ciudad 

resiliente también es aquella que cuida lo que se ve. 
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Introducción 
 

 

 

 

El paisaje urbano desempeña un papel esencial en la identidad 

y la estética de toda ciudad. Sin embargo, en los últimos tiempos, el 

Cercado de Ica, Perú, ha enfrentado un creciente problema que 

amenaza con alterar la armonía y belleza de su entorno: la 

contaminación visual generada por la publicidad. Se ha registrado un 

notable incremento en la cantidad de anuncios y carteles que saturan 

calles, plazas y fachadas de edificaciones, afectando de manera 

negativa la percepción visual tanto de los habitantes como de quienes 

visitan la zona. 

 

En esta investigación, exploraremos en detalle cómo la 

contaminación visual publicitaria ha afectado el paisaje urbano de Ica 

y cómo ha repercutido en la calidad de vida de sus habitantes. 

Analizaremos las distintas formas en que la publicidad descontrolada 

ha invadido los espacios públicos, interfiriendo con la arquitectura y el 

ambiente natural de la ciudad. Además, examinaremos las posibles 

consecuencias socioeconómicas y culturales de esta situación, 

considerando tanto el punto de vista de los comerciantes y anunciantes 

como las opiniones de los ciudadanos. 
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Asimismo, se examinarán las medidas tomadas por las 

autoridades locales para abordar este problema y si estas han sido 

efectivas en mitigar la contaminación visual. A través de esta 

investigación, se buscará arrojar luz sobre la importancia de preservar 

y restaurar el paisaje urbano de Ica, proponiendo soluciones 

sostenibles que equilibren las necesidades publicitarias con el respeto 

al patrimonio visual de la ciudad. 

 

En última instancia, esta investigación tiene como objetivo 

crear conciencia sobre la relevancia de un paisaje urbano estéticamente 

agradable y funcional para el bienestar de los ciudadanos, invitando a 

la reflexión sobre el impacto de la contaminación visual publicitaria y 

la búsqueda de soluciones colaborativas que puedan preservar la 

identidad cultural y paisajística del Cercado de Ica.  
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1 
Capítulo 

 

 

 

 

 

 

 

Contextualización del paisaje 

urbanístico 

 

1.1 Introducción  

 

El entorno urbano constituye un componente fundamental 

en la configuración de la identidad y la dimensión estética de las 

ciudades. Los espacios metropolitanos se presentan como 

plataformas dinámicas de interacción y transformación constante, 

caracterizadas por una abundancia de estímulos sensoriales y 

signos artificiales que inciden directamente en los modos de 

comunicación y en su percepción. Estos elementos, concebidos 

como recursos de comunicación visual integrados en estructuras 

espaciales tanto bidimensionales como tridimensionales, 

intervienen en la conformación del paisaje urbano y se 

incorporan de manera activa en la cotidianidad de sus habitantes 

(Arroyave et al., 2025). 
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Dentro de este contexto, cuando ese entorno urbano 

presenta una estética armoniosa y resulta agradable a la vista, el 

bienestar de quienes lo habitan tiende a mejorar. Actualmente, 

cerca del 55 % de la población mundial —unos 4.200 millones 

de personas— vive en ciudades, y se proyecta que para el año 

2050, esa cifra aumentará a siete de cada diez individuos. Este 

escenario urbano, que actúa como telón de fondo para la vida 

cotidiana, puede fomentar el arraigo y el orgullo entre los 

ciudadanos si se caracteriza por su belleza, tranquilidad y 

equilibrio. Además, este tipo de paisaje estimula la participación 

en iniciativas que promueven la conservación del entorno y del 

patrimonio que lo compone. En contraste, un paisaje urbano 

deteriorado, caótico y visualmente desagradable puede 

perjudicar la calidad de vida de los residentes y limitar el 

desarrollo económico y turístico del área (Arroyave et al., 2025). 

 

En este sentido, Rubio (2012) citado por Gamez (2013), 

advierte que el crecimiento demográfico continuo, la 

concentración poblacional en grandes centros urbanos y el 

avance del desarrollo industrial intensifican los impactos 

negativos sobre el medio ambiente, generando fenómenos de 

contaminación cada vez más complejos (p. 10).  Por tanto, la 

contaminación ambiental ha sido definida, de manera tradicional, 

como la presencia de agentes físicos, químicos o biológicos que 

generan alteraciones negativas en los sistemas naturales.  
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Asimismo, en las últimas décadas se ha reconocido la 

existencia de formas de contaminación no convencionales, como 

la contaminación visual, que afectan directamente la calidad del 

entorno urbano y la percepción del espacio por parte de sus 

habitantes (Pérez, 2022). Esta forma de contaminación, aunque 

menos tangible que otras, tiene consecuencias significativas 

sobre el paisaje urbano, la identidad cultural y el bienestar 

colectivo.   

 

La contaminación visual emerge como una dimensión 

frecuentemente subestimada pero con implicaciones directas en 

la calidad del entorno urbano. Se manifiesta a través de la 

saturación de elementos gráficos, publicitarios y arquitectónicos 

que alteran la percepción estética del espacio público y generan 

sobrecarga sensorial en los habitantes. Investigaciones recientes 

han documentado casos concretos en ciudades latinoamericanas. 

Por ejemplo, en Monterrey (México), se ha evidenciado una 

proliferación descontrolada de anuncios publicitarios y 

estructuras visuales invasivas que comprometen la imagen 

urbana y dificultan la planificación sostenible del espacio 

(Martínez, 2023). En Venezuela, un estudio realizado en San 

Cristóbal demostró que la contaminación visual en espacios 

públicos genera impactos ambientales significativos, afectando 
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tanto la funcionalidad como la percepción del entorno urbano 

(Méndez, 2013). 

 

Otro caso representativo es el del Cercado de Ica, donde 

se evidenció que la contaminación visual publicitaria afecta 

significativamente la calidad del paisaje urbano. Los resultados 

subrayan la necesidad de implementar regulaciones específicas 

para el control de la publicidad exterior y la recuperación del 

orden visual en el espacio público (Loayza, 2022). 

 

Estos hallazgos refuerzan la urgencia de incorporar la 

contaminación visual en las agendas de sostenibilidad urbana y 

en los marcos legislativos ambientales, estableciendo criterios 

técnicos para el diseño, ubicación y densidad de elementos 

gráficos en el espacio público. Esto se alinea con los principios 

del urbanismo sostenible, que promueven la armonización entre 

funcionalidad, estética y bienestar ciudadano, en consonancia 

con los Objetivos de Desarrollo Sostenible, particularmente el 

ODS 11, que promueve ciudades inclusivas, seguras, resilientes 

y sostenibles. 

 

1.2 La contaminación visual: definición y características 

 

La contaminación visual ha sido interpretada de diversas 

maneras. Rozadas (2006) como se citó en Méndez (2013), la 
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describe como el uso excesivo de elementos “no arquitectónicos” 

que distorsionan la estética y la imagen del paisaje, ya sea rural o 

urbano.  

 

Una perspectiva más amplia sobre este fenómeno ha sido 

propuesta por el Instituto de Protección Civil y Ambiente de la 

Alcaldía de Chacao en Caracas, en su Ordenanza sobre Rayados, 

Pintas y Grafitis define la contaminación visual como el deterioro 

de la imagen y apariencia del entorno urbano causado por la 

acumulación de materiales, productos, residuos, edificaciones 

abandonadas y objetos físicos, así como por el incumplimiento de 

normas relacionadas con la densidad y características de la 

publicidad. Esta visión amplía el concepto al incluir elementos 

arquitectónicos como parte del problema (Gamez, 2013; Méndez, 

2013). 

 

En el caso específico de la contaminación visual generada 

por la publicidad, esta se manifiesta en la sobrecarga del espacio 

público con recursos gráficos como carteles, vallas, pantallas 

electrónicas y anuncios luminosos, los cuales rompen con la 

armonía visual del entorno. Este tipo de contaminación se 

distingue por su gran visibilidad, su permanencia prolongada y su 

capacidad para ocupar tanto áreas naturales como urbanas 

(Loayza, 2024). A diferencia de otras formas de publicidad, la 

exterior se presenta sin que el peatón pueda evitarla, lo que la 
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convierte en una presencia constante y, en muchos casos, 

invasiva. 

 

A pesar de contar con definiciones claras, la percepción de 

la contaminación visual puede ser altamente subjetiva, lo que 

genera debates sobre qué se considera estéticamente agradable, 

arquitectónicamente válido o moderno. 

 

En relación a las características de la contaminación visual 

se pueden mencionar las siguientes: 

 

- Sobrecarga de estímulos: la acumulación de anuncios en 

zonas comerciales genera saturación sensorial, dificultando 

la atención y la orientación. 

 

- Desorden espacial: la falta de regulación sobre ubicación, 

tamaño y diseño de los anuncios produce un entorno caótico. 

-  

- Impacto psicológico:  genera estrés, fatiga visual y sensación 

de inseguridad en la población. 

 

- Pérdida de identidad urbana: la publicidad invasiva oculta 

elementos arquitectónicos y culturales, afectando la memoria 

colectiva del espacio. 
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- Débil regulación legal: en muchos contextos 

latinoamericanos, las normativas sobre publicidad exterior 

son insuficientes o mal aplicadas 

 

1.3 El paisaje urbano como componente ambiental 

 

El paisaje urbano no solo es una construcción visual, sino 

también un reflejo de la identidad cultural, histórica y social de 

una ciudad. Según Lynch (1960), la legibilidad del entorno 

urbano es fundamental para que los ciudadanos puedan 

orientarse, identificarse con su entorno y desarrollar un sentido 

de pertenencia. Cuando el paisaje es alterado por elementos 

discordantes como la publicidad descontrolada, se produce una 

ruptura en la coherencia visual y en la experiencia estética del 

espacio urbano (Pérez, 2022). 

 

1.4 Consecuencias socio espaciales y culturales 

 

La alteración del paisaje urbano por contaminación visual 

tiene consecuencias que van más allá de lo estético. En el plano 

socio espacial, la saturación de anuncios puede generar 

desorientación, dificultar la movilidad peatonal y afectar la 

accesibilidad visual, especialmente para personas con 

discapacidad. En el plano cultural, la invasión publicitaria 

contribuye a la pérdida de identidad local, al ocultar o 
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distorsionar elementos arquitectónicos y patrimoniales que 

forman parte de la memoria colectiva (Hidalgo, 2023). 

 

Además, la apropiación del espacio público por intereses 

comerciales puede generar tensiones entre distintos actores 

urbanos. Mientras los anunciantes buscan maximizar la 

visibilidad de sus productos, los ciudadanos reclaman un entorno 

ordenado, limpio y representativo de su cultura. Esta 

contradicción evidencia la necesidad de una gestión urbana que 

equilibre los intereses económicos con el derecho al paisaje y al 

espacio público. 

 

1.5 La contaminación visual como desafío para el desarrollo 

sostenible 

 

La Agenda 2030 de las Naciones Unidas a través del 

Objetivo de Desarrollo Sostenible 11 promueve la construcción 

de ciudades inclusivas, seguras, resilientes y sostenibles.  

 

En este contexto, la contaminación visual representa un 

obstáculo directo para alcanzar este objetivo, ya que: 

 

- Deteriora la estética del paisaje urbano. 

 

- Reduce la habitabilidad y el sentido de pertenencia. 
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- Limita el acceso equitativo al espacio público, especialmente 

en zonas vulnerables. 

 

- Aumenta la percepción de inseguridad y desorden. (ONU-

Hábitat, 2023). 

 

En cuanto a estudios recientes se pone de manifiesto cómo 

la contaminación visual afecta la sostenibilidad urbana. Romero 

(2024) identificó en Piura, Perú, que la saturación de elementos 

visuales en asentamientos humanos afecta negativamente la 

percepción de habitabilidad y la calidad del entorno urbano, 

dificultando el desarrollo ordenado de la ciudad. 

 

Por su parte Rodríguez et al. (2021) demostraron que en 

Bogotá, Colombia, la contaminación visual genera sobrecarga 

sensorial, estrés y pérdida de identidad urbana, afectando la salud 

mental y la cohesión social. 

 

Finalmente, la CEPAL (2023) ha advertido que uno de los 

desafíos para cumplir el ODS 11 en América Latina es la gestión 

del entorno construido, incluyendo la reducción de impactos 

ambientales como la contaminación visual. 

 

Sin duda, la contaminación visual publicitaria representa 

un desafío silencioso pero significativo para el desarrollo 
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sostenible de las ciudades; la evidencia empírica reciente 

demuestra que su impacto va más allá de lo estético, incidiendo 

directamente en la habitabilidad, la equidad urbana y la 

sostenibilidad ambiental. 

 

1.6 Marco normativo que regula la publicidad exterior. Caso 

Cercado de Ica, Perú 

 

La necesidad de establecer marcos normativos que regulen 

la publicidad exterior en función de criterios ambientales, 

culturales y sociales demanda más atención hoy día. Esto implica 

definir zonas de exclusión publicitaria, establecer límites de 

tamaño y luminosidad, y promover el uso de materiales 

sostenibles (Coronado-Orrillo et al., 2024; Pérez, 2022). 

Asimismo, es fundamental incorporar la participación ciudadana 

en los procesos de planificación visual, para asegurar que las 

decisiones reflejen las necesidades y aspiraciones de la 

comunidad. 

 

Llegados a este punto, se explica brevemente, la 

Ordenanza Municipal N°010-2014-MPI, emitida por la 

Municipalidad Provincial de Ica, la cual busca normar la 

instalación de elementos publicitarios en el distrito del Cercado.  

 



26  

1.6.1 Regulación de la Publicidad Exterior en el Cercado de 

Ica: Análisis Crítico de la Ordenanza Municipal N°010-2014-

MPI 

 

La Ordenanza Municipal N°010-2014-MPI, emitida por la 

Municipalidad Provincial de Ica, establece el marco normativo 

para la instalación, ubicación y características de los elementos 

de publicidad exterior en el distrito del Cercado de Ica. Este 

reglamento se fundamenta en disposiciones superiores como la 

Constitución Política del Perú, la Ley Orgánica de 

Municipalidades y el Reglamento Nacional de Edificaciones 

Municipalidad Distrital de Ica (Municipalidad Provincial de Ica, 

2014). 

 

Su objetivo principal es regular los aspectos técnicos y 

administrativos relacionados con la publicidad exterior, con el fin 

de preservar la estética urbana, la seguridad vial y el orden 

público (Municipalidad Provincial de Ica, 2014). 

 

En este sentido, la Ordenanza N°010-2014-MPI establece 

el Reglamento para la Instalación de Elementos de Publicidad 

Exterior en el Cercado de Ica. Su contenido incluye: 

 

- Definiciones de elementos publicitarios (murales, paneles, 

letreros luminosos, etc.). 

https://muniica.gob.pe/transparencia/ordenanzas2014/OM010-2014.pdf
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- Requisitos técnicos y administrativos para obtener 

autorización. 

 

- Zonas permitidas, restringidas y prohibidas para instalación. 

 

- Procedimientos sancionadores por incumplimiento. 

 

Por consiguiente, los entendidos consideran que la 

Ordenanza N°010-2014-MPI representa un esfuerzo por ordenar 

la instalación de publicidad exterior en el Cercado de Ica, pero 

evidencia tensiones entre autonomía municipal y legalidad 

normativa. Su revisión es necesaria para garantizar una 

regulación equilibrada, que promueva el desarrollo urbano 

sostenible, respete los derechos económicos y fortalezca la 

institucionalidad local. 

 

1.6.2 Gobernanza local y ordenamiento territorial 

 

La Ley Orgánica de Municipalidades (Ley N°27972) 

establece que los gobiernos locales tienen competencia para 

regular el uso del espacio público, incluyendo la instalación de 

elementos de publicidad exterior. Esta facultad se enmarca en el 

principio de autonomía municipal consagrado en el artículo 194 

de la Constitución Política del Perú. Sin embargo, dicha 
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autonomía debe ejercerse dentro de los límites legales, 

respetando los derechos fundamentales y las competencias de 

otras entidades del Estado. 

 

1.6.3 Principios de legalidad y simplificación administrativa 

 

El Decreto Legislativo N.° 1256 y los pronunciamientos 

del Instituto Nacional de Defensa de la Competencia y de la 

Protección de la Propiedad Intelectual (INDECOPI) establecen 

que las normas municipales deben evitar barreras burocráticas 

ilegales. Esto implica que cualquier requisito administrativo debe 

estar debidamente sustentado, ser proporcional y no vulnerar 

derechos económicos ni exceder las competencias territoriales. 
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competencias municipales (INDECOPI, 2019). 
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2 
Capítulo 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Paisaje urbanístico en Ica, Perú.  

Caso de estudio 

 

2.1 Introducción 

 

Este capítulo examina la problemática de la contaminación 

visual derivada de la actividad publicitaria en el entorno urbano 

del Cercado de Ica. Se plantea como una respuesta fundamentada 

ante la creciente preocupación por los efectos negativos que la 

proliferación no regulada de anuncios comerciales puede ejercer 

sobre la estética urbana y la identidad visual del entorno. 

Considerando el valor patrimonial arquitectónico y cultural que 

distingue a la ciudad de Ica, así como su relevancia como destino 

turístico, resulta pertinente examinar de manera rigurosa el modo 

en que los elementos publicitarios inciden en la configuración y 

percepción del paisaje urbano local. 
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Existe una necesidad imperante de analizar cómo la 

proliferación excesiva de publicidad en el Cercado de Ica incide 

en la calidad de vida de sus habitantes. La exposición constante a 

estímulos visuales puede generar fatiga ocular y estrés, lo que 

repercute negativamente en el bienestar psicológico de la 

población. Esta situación evidencia la relevancia de abordar la 

problemática desde un enfoque integral que considere tanto la 

salud pública como la calidad del entorno urbano. 

 

El análisis de la contaminación visual publicitaria en esta 

zona reviste una importancia multidimensional. En primer lugar, 

los resultados de la investigación permitirán aportar insumos 

clave para la formulación de estrategias de planificación urbana 

sostenible, orientadas a la creación de espacios más armónicos y 

habitables. Tales estrategias no solo favorecerán la conservación 

del patrimonio arquitectónico y cultural de Ica, sino que también 

contribuirán al mejoramiento de las condiciones de vida de sus 

residentes. 

 

Asimismo, el estudio posee implicaciones económicas 

relevantes, dado que la percepción del entorno urbano influye 

directamente en la experiencia de los visitantes y en las 

decisiones de inversión local. Comprender el impacto de la 

publicidad visual sobre el turismo y la dinámica económica 

permitirá establecer políticas públicas y normativas que 
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promuevan un desarrollo económico más equilibrado y 

respetuoso con el paisaje urbano. 

 

En consecuencia, la investigación sobre la contaminación 

visual publicitaria en el Cercado de Ica trasciende el ámbito local, 

ofreciendo aportes que pueden ser extrapolables a otros contextos 

urbanos. Sus hallazgos constituyen una base sólida para el diseño 

de políticas orientadas a la construcción de ciudades más 

saludables, visualmente armoniosas y económicamente 

sostenibles, tanto en Ica como en otras regiones. 

 

La investigación sobre la contaminación visual publicitaria 

y su incidencia en el paisaje urbano del Cercado de Ica constituye 

una valiosa contribución científica al abordar una problemática 

de creciente relevancia en el contexto urbano contemporáneo. El 

estudio se sustenta en un diseño metodológico sólido, que 

incorpora un marco teórico riguroso, una selección estratégica de 

participantes y escenarios de análisis, así como la 

implementación de instrumentos pertinentes para la recolección y 

procesamiento de datos.  

 

A partir de un análisis exhaustivo, se identifican 

implicaciones prácticas y se proponen recomendaciones 

orientadas a la comprensión integral del fenómeno, ofreciendo 

lineamientos para su abordaje en el contexto específico de Ica. 
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No obstante, es fundamental reconocer las limitaciones 

inherentes al estudio y destacar la necesidad de futuras 

investigaciones que permitan profundizar en la temática y validar 

los hallazgos obtenidos. 
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2.2.  Área de estudio 

Figura  1.  

Cercado de Ica. 

 

Nota.  Los puntos indican el área de influencia y se consideró cuatro puntos. Adaptado de  https://www.google.com/maps/place/Ica
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El área de estudio se ha definido como el "Área de 

Influencia". Esta área abarca los siguientes puntos geográficos: 

 

P1: Estadio José Picasso Peratta 

P2: Unidad Vecinal Víctor Maurtua 

P3: Puente Grau 

P4: Santuario Señor de Luren 

 

Dentro del perímetro establecido se desarrolló una 

investigación detallada sobre la contaminación visual y su 

repercusión en el paisaje urbano del Cercado de Ica. Los puntos 

de referencia identificados como P1 a P4 cumplen una función 

clave al delimitar con precisión los márgenes geográficos del 

estudio, tal como se ilustra en la Figura 1. 

 

El análisis realizado en esta área se fundamenta en un 

enfoque interdisciplinario que integra aspectos de la percepción 

ambiental, la estética del entorno urbano y la planificación 

territorial. Los puntos P1 a P4 permiten trazar una cartografía 

clara que facilita la identificación y el registro de elementos que 

alteran la morfología visual del espacio urbano. 

 

Para evaluar el impacto visual, se consideraron diversos 

criterios, entre ellos la concentración de publicidad exterior, la 

disonancia en el uso del color, la obstrucción de vistas relevantes 
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y la transformación de la identidad paisajística. Estos indicadores 

fueron seleccionados por su pertinencia en el diagnóstico urbano 

y por su capacidad para revelar conflictos entre la funcionalidad 

del espacio, su valor estético y los principios de sostenibilidad. 

 

El estudio se clasificó como una investigación aplicada, 

dado que se orientó a la utilización práctica y empírica de los 

conocimientos generados a través de procesos sistemáticos de 

implementación y análisis. La metodología empleada 

correspondió a un enfoque observacional, prospectivo y de corte 

transversal, lo que permitió examinar el fenómeno en un 

momento determinado, considerando variables relevantes dentro 

del contexto urbano analizado. 

 

El presente estudio se desarrolló bajo un enfoque 

metodológico de tipo descriptivo y explicativo. Su objetivo 

principal fue caracterizar detalladamente la contaminación visual 

publicitaria en el paisaje urbano del Cercado de Ica, Perú, durante 

el año 2022 (Loayza, 2024). Para ello, se identificaron los 

elementos publicitarios presentes en zonas específicas del área de 

estudio, así como su distribución espacial. 

 

Asimismo, se buscó explicar las causas y consecuencias de 

este fenómeno, mediante el análisis de las percepciones de los 

ciudadanos y su relación con la saturación publicitaria en el 
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entorno urbano. La investigación se sustentó en un enfoque 

cuantitativo, lo que permitió recopilar y analizar datos objetivos 

que facilitaron una comprensión profunda del problema. 

 

Los hallazgos obtenidos aportaron información relevante 

para el diseño de estrategias orientadas a mitigar los efectos de la 

contaminación visual publicitaria y preservar la calidad estética 

del paisaje urbano de Ica, contribuyendo así al desarrollo 

sostenible de la ciudad. 

 

La configuración metodológica del estudio correspondió a 

un diseño no experimental, de tipo descriptivo y explicativo, con 

un alcance transversal. Bajo este enfoque, las variables no fueron 

manipuladas, sino observadas en su contexto natural para su 

posterior análisis. El propósito principal consistió en examinar la 

incidencia y manifestación de una o más variables dentro de un 

periodo temporal determinado, detallando el comportamiento y 

las relaciones entre dichas variables en grupos específicos de 

individuos u objetos de estudio. 

 

La muestra fue determinada, teniendo en cuenta la fórmula 

siguiente de Ecuación de Murray & Larry (n)  

 

     (Ec. 1)[35] 
  QPZEN

QPNZ
n

***1

***
22

2



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Reemplazando en (28),  

 

Donde: 

 

- n = Tamaño de muestra 

- N = Tamaño de la población en estudio (150,280) 

- Z = Valor de la distribución normal estandarizada de 

acuerdo al grado de confianza 95% (1,96) 

- P = Distribución en la variable (0,5) (éxitos) 

- Q = 1 – P (0,5) (fracaso) 

- E = representa el límite aceptable de error muestral, 

generalmente va del 1% (0,01) al 9% (0,09), siendo 5% 

(0,55) el valor estándar usado en las investigaciones, para 

esta investigación se acepta el valor muestral de 0,563 %. 

 

Reemplazando los datos en la ec. (1) 

 

  n =
(1,96)2(150,280)(0,5)(0,5)

(150280−1)(0,0563)2+(1,96)2(0,5)(0,5)
 

  n = 170 pobladores 

 

En relación al instrumento metodológico aplicado en el 

presente estudio consistió en un cuestionario estructurado, 

diseñado para recopilar datos específicos sobre la percepción de 

la publicidad visual y su impacto en el paisaje urbano. La 

estructura y contenido del cuestionario se detallan en el Anexo 1. 
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2.3 Delimitación de los puntos clave en el Cercado de Ica  

 

El área de estudio se delimitó en cuatro puntos clave que 

conforman el Cercado de Ica, Figura 1. Estos puntos son: 

 

El Estadio José Picasso Peratta (P1); la Urbanización 

Vecinal - Víctor Maurtua (P2);el Puente Grau (P3) y, el Santuario 

Señor de Luren (P4), (Figura 2). 

Figura  2 

Cercado de Ica. 

 

Nota. Adaptado de Contaminación visual publicitaria y su afectación del paisaje urbano en el Cercado de 
Ica, Ica, 2022.  Á. Loayza Parian, 2024.  [Trabajo de suficiencia profesional, Universidad Nacional San 

Luis Gonzaga]. https://repositorio.unica.edu.pe/items/30332c8c-44f1-416d-ae97-2deed8b16f95 
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Como se mencionó, para este estudio se consideraron 

específicamente los focos de contaminación visual, lo que permitió 

realizar un análisis detallado de los elementos publicitarios presentes y 

su influencia en el entorno urbano.  

 

A continuación se puede apreciar en las 3, 4, 5, 6, 7, 8 y 9  

una representación visual significativa de la presencia publicitaria 

en dichos puntos, lo que evidencia la necesidad de implementar 

acciones específicas orientadas a la gestión y mejora del paisaje 

urbano en el Cercado de Ica. 
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Figura  3 

Avenida. Grau, Cercado de la Ciudad de Ica. 
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Nota. Adaptado de Contaminación visual publicitaria y su afectación del paisaje urbano en el Cercado de Ica, Ica, 2022.  Á. Loayza Parian, 2024.  [Trabajo de suficiencia 

profesional, Universidad Nacional San Luis Gonzaga]. https://repositorio.unica.edu.pe/items/30332c8c-44f1-416d-ae97-2deed8b16f95 

 

 

 

https://repositorio.unica.edu.pe/items/30332c8c-44f1-416d-ae97-2deed8b16f95
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Figura  4 

Avenida. Grau, Cercado de la Ciudad de Ica. 
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Nota. Adaptado de Contaminación visual publicitaria y su afectación del paisaje urbano en el Cercado de Ica, Ica, 2022.  Á. Loayza Parian, 2024.  [Trabajo de suficiencia 
profesional, Universidad Nacional San Luis Gonzaga]. https://repositorio.unica.edu.pe/items/30332c8c-44f1-416d-ae97-2deed8b16f95 

 

 

 

https://repositorio.unica.edu.pe/items/30332c8c-44f1-416d-ae97-2deed8b16f95
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Figura  5  

Avenida San Martín, Cercado de la Ciudad de Ica.  
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Nota. Adaptado de Contaminación visual publicitaria y su afectación del paisaje urbano en el Cercado de Ica, Ica, 2022.  Á. Loayza Parian, 2024.  [Trabajo de suficiencia 
profesional, Universidad Nacional San Luis Gonzaga]. https://repositorio.unica.edu.pe/items/30332c8c-44f1-416d-ae97-2deed8b16f95 

 

 

https://repositorio.unica.edu.pe/items/30332c8c-44f1-416d-ae97-2deed8b16f95
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Figura  6 

Avenida Arenales, Cercado de la Ciudad de Ica. 

 

 

 



52  

 

 

 
 
Nota. Adaptado de Contaminación visual publicitaria y su afectación del paisaje urbano en el Cercado de Ica, Ica, 2022.  Á. Loayza Parian, 2024.  [Trabajo de suficiencia 

profesional, Universidad Nacional San Luis Gonzaga]. https://repositorio.unica.edu.pe/items/30332c8c-44f1-416d-ae97-2deed8b16f95 
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Figura  7 

Calle Lima, Cercado de la Ciudad de Ica. 
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Nota. Adaptado de Contaminación visual publicitaria y su afectación del paisaje urbano en el Cercado de Ica, Ica, 2022.  Á. Loayza Parian, 2024.  [Trabajo de suficiencia 
profesional, Universidad Nacional San Luis Gonzaga]. https://repositorio.unica.edu.pe/items/30332c8c-44f1-416d-ae97-2deed8b16f95 

 

https://repositorio.unica.edu.pe/items/30332c8c-44f1-416d-ae97-2deed8b16f95
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Figura  8 

Carretera Panamericana Sur, Cercado de la Ciudad de Ica. 
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Nota. Adaptado de Contaminación visual publicitaria y su afectación del paisaje urbano en el Cercado de Ica, Ica, 2022.  Á. Loayza Parian, 2024.  [Trabajo de suficiencia 

profesional, Universidad Nacional San Luis Gonzaga]. https://repositorio.unica.edu.pe/items/30332c8c-44f1-416d-ae97-2deed8b16f95 
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Figura  9 

Avenida José Matías Manzanilla, Cercado de la Ciudad de Ica. 
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Nota. Adaptado de Contaminación visual publicitaria y su afectación del paisaje urbano en el Cercado de Ica, Ica, 2022.  Á. Loayza Parian, 2024.  [Trabajo de suficiencia 
profesional, Universidad Nacional San Luis Gonzaga]. https://repositorio.unica.edu.pe/items/30332c8c-44f1-416d-ae97-2deed8b16f95 
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El Cercado de Ica, específicamente en el punto P1 

correspondiente al estadio José Picasso Peratta, fue identificado 

como un núcleo de alta concentración de actividades y tránsito, lo 

que lo convierte en un espacio estratégico dentro del área urbana.  

 

El punto P2, que comprende la Unidad Vecinal y la 

Avenida Víctor M. Maurtua, evidenció la convergencia entre 

zonas residenciales y vías principales, influyendo potencialmente 

en la percepción visual tanto de los habitantes como de los 

transeúntes.  

 

Por su parte, el punto P3, asociado al Puente Grau, resaltó 

el papel de las infraestructuras urbanas en la configuración del 

paisaje. Finalmente, el punto P4, que incluye el Santuario Señor 

de Luren, incorporó una dimensión simbólica y religiosa que 

también incidió en la percepción visual de la comunidad. 

 

Estos sectores no solo fueron relevantes desde el punto de 

vista geográfico, sino que también funcionaron como nodos 

representativos en términos culturales, deportivos y viales dentro 

del tejido urbano de Ica.  

 

El análisis detallado de la contaminación visual en estos 

espacios permitió una comprensión integral del impacto que los 
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elementos publicitarios ejercen sobre la identidad y la estética de 

la ciudad.  

 

2.4 Prueba de Hipótesis 

 

H0: La percepción ciudadana de la contaminación visual 

publicitaria NO se relaciona con la calidad del paisaje urbano en 

el cercado de Ica. Si FExperimental < FTeorico: Se rechaza la Ha 

 

Ha: La percepción ciudadana de la contaminación visual 

publicitaria se relaciona con la calidad del paisaje urbano en el 

cercado de Ica. Si FExperimental > FTeorico: Se acepta la Ha 

 

Se calcula la H0: 

 

χ2 =
∑(f0 − fe)

2

fe
 

 

Nivel de significancia 95%:0.05 

 

(f-1) = (Preguntas -1): 19 

(c-1) = (Opciones -1): 2 

Grados de Libertad: 38 

 

Por lo tanto, se obtiene el Ji Cuadrado teórico: χ0.05
2 = 28.869 
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Se calcula la Ha: 

 

Tamaño de muestra (trabajadores): 170  

Elaboración de preguntas: 20 

Numero total de observaciones: 3400 

Frecuencia esperada: fe(i) 

 

fe(1) = 67.9000 

fe(2) = 72.1500 

fe(3) = 29.9500 

 

Ji cuadrado a las frecuencias observadas fila n 

 

χ0.05,1
2 = 330.3063 

χ0.05,2
2 = 98.2383 

χ0.05,3
2 = 343.2705 

 

Por lo tanto, se obtiene el Ji cuadrado experimental: 

χExperimental
2 = 771.9351 

 

De tal manera que,  

 

Si tExperimental (771.9351) > tTeorico (28.869) entonces se ACEPTA 

Ha 
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Ha: “La percepción ciudadana de la contaminación visual 

publicitaria se relaciona con la calidad del paisaje urbano en el 

cercado de Ica”. 

 

Figura  10 

Distribución de J Cuadrado para Si FExperimental > FTeorico: Se acepta la Ha 

 

 

 

 

Nota. Adaptado de Contaminación visual publicitaria y su afectación del paisaje urbano en el Cercado de 

Ica, Ica, 2022.  Á. Loayza Parian, 2024.  [Trabajo de suficiencia profesional, Universidad Nacional San 
Luis Gonzaga]. https://repositorio.unica.edu.pe/items/30332c8c-44f1-416d-ae97-2deed8b16f95 

 

 

Se afirma, que: 

 

La validación de la hipótesis alternativa se sustentó en los 

resultados obtenidos mediante la prueba de Ji cuadrado (Anexo 

2), cuyo valor experimental fue de 771.9351, significativamente 

superior al valor crítico teórico de 28.869. Este hallazgo confirmó 

una relación estadísticamente significativa entre la percepción 

ciudadana de la contaminación visual publicitaria y la calidad del 

tCritico  
 (28.869) 

tExperimental  
 (771.9351) 
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paisaje urbano en el Cercado de Ica. El análisis se realizó con un 

nivel de significancia de 0,05 evaluando 20 ítems en una muestra 

compuesta por 170 participantes. 

 

2.5 Resultados 

 

Los resultados evidencian la naturaleza subjetiva de la 

contaminación visual, resaltando el papel fundamental que 

desempeña la percepción ciudadana en la valoración del entorno 

publicitario. Con un grado de libertad de 18 y un p-valor de 0,05, 

el análisis estadístico reafirma la necesidad de incorporar las 

opiniones del público en el abordaje de esta problemática urbana. 

En consecuencia, se puede afirmar que existe una relación 

significativa entre la percepción ciudadana de la contaminación 

visual publicitaria y la calidad del paisaje urbano en el Cercado 

de Ica. 
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3 
Capítulo 

 

 

 

 

 

 

 

 

El impacto visual en el entorno 

 

 

3.1 La contaminación visual publicitaria y la calidad del 

paisaje urbano en el cercado de Ica 

 

En el proceso de análisis de la contaminación visual 

publicitaria y su vínculo con la calidad del paisaje urbano en el 

Cercado de Ica, los resultados obtenidos evidencian una relación 

significativa entre la percepción ciudadana y la presencia de 

elementos publicitarios. Se observa que la población local no solo 

identifica la existencia de publicidad visual en su entorno, sino 

que dicha percepción se asocia de manera directa con la 

valoración subjetiva del paisaje urbano. 

 

Este resultado pone de manifiesto la relevancia de 

incorporar las opiniones y percepciones de la comunidad en el 
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abordaje de la problemática de la contaminación visual. 

Asimismo, al considerar el carácter subjetivo de este fenómeno, 

se destaca la complejidad inherente a la evaluación del impacto 

de la publicidad sobre el entorno urbano. 

 

Según Cárdenas (2018),  la variabilidad en la percepción 

individual, respaldada por el análisis estadístico y la literatura 

especializada, confirma que la apreciación de la contaminación 

visual difiere entre los ciudadanos, lo que sugiere la necesidad de 

aplicar enfoques diferenciados y contextualizados para su 

tratamiento. 

 

Por su parte, Morales (2019) señala que esta diversidad 

perceptiva también incide en las actitudes hacia la calidad del 

paisaje urbano, lo que resalta la importancia de contemplar 

múltiples perspectivas al momento de diseñar estrategias de 

gestión territorial. 

 

En conjunto, estos hallazgos ofrecen una comprensión más 

integral de la relación entre la publicidad visual y la percepción 

del entorno urbano, constituyendo una base sólida para la 

formulación de políticas y acciones orientadas a la planificación 

y gestión sostenible del paisaje urbano en el Cercado de Ica. 
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3.2 Percepción ciudadana de la contaminación visual 

publicitaria y la calidad del paisaje urbano en el Cercado de 

Ica 

 

En la evaluación de la percepción ciudadana de la 

contaminación visual publicitaria y la calidad del paisaje urbano 

en el Cercado de Ica, los resultados revelan una interconexión 

significativa entre la opinión de la población y la valoración 

estética del entorno urbano.  

 

La aceptación de la hipótesis alternativa respaldada por el 

análisis estadístico que muestra una relación estadísticamente 

significativa entre estas dos variables, subraya la importancia de 

considerar las percepciones y opiniones de la comunidad al 

abordar la contaminación visual.  

 

Este hallazgo no solo valida la relevancia de la perspectiva 

ciudadana en la gestión urbana, sino que también destaca cómo 

las opiniones individuales contribuyen a la construcción colectiva 

de la calidad visual del paisaje urbano. 

 

Al explorar más a fondo estos resultados, se evidencia la 

complejidad de las percepciones individuales y colectivas en 

relación con la contaminación visual. Gómez (2017) explica que 

la variabilidad en las respuestas de la encuesta resalta que la 
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evaluación de la calidad del paisaje urbano no es unívoca y que 

diferentes individuos pueden tener perspectivas diversas sobre lo 

que constituye una contaminación visual inaceptable. 

 

Este matiz es crucial al considerar estrategias de gestión 

urbana, ya que sugiere que las políticas deben ser adaptables y 

sensibles a la diversidad de opiniones en la comunidad. Además, 

la comprensión de la percepción ciudadana obtenida en este 

estudio puede servir como base para futuras investigaciones y 

acciones específicas dirigidas a mejorar la calidad del entorno 

visual en el Cercado de Ica.  

 

Por lo tanto, sobre los resultados no solo validan la 

relación entre la percepción ciudadana y la calidad del paisaje 

urbano, sino que también subrayan la necesidad de estrategias de 

gestión urbanas que reflejen la diversidad de opiniones en la 

comunidad local (Bardales, 2019; Domínguez, 2017). 

 

Durante la evaluación de la percepción ciudadana respecto 

a la contaminación visual publicitaria y su influencia en la 

calidad del paisaje urbano en el Cercado de Ica, los resultados 

evidencian una conexión significativa entre las opiniones de la 

población y la valoración estética del entorno. La confirmación 

de la hipótesis alternativa, respaldada por el análisis estadístico 

que demostró una relación significativa entre ambas variables, 
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resalta la importancia de incorporar las percepciones 

comunitarias en el tratamiento de esta problemática urbana. 

 

Este hallazgo no solo reafirma la pertinencia de considerar 

la perspectiva ciudadana en los procesos de gestión territorial, 

sino que también pone en relieve el papel que desempeñan las 

opiniones individuales en la construcción colectiva de la calidad 

visual del paisaje urbano. Al profundizar en los resultados, se 

observa la complejidad inherente a las percepciones tanto 

individuales como grupales en torno a la contaminación visual. 

 

Gómez (2017) señala que la diversidad de respuestas 

obtenidas en la encuesta refleja que la evaluación del paisaje 

urbano no es homogénea, y que distintos individuos pueden tener 

criterios variados sobre lo que constituye una alteración visual 

inaceptable. Este aspecto resulta fundamental al momento de 

diseñar estrategias de gestión urbana, ya que implica que las 

políticas deben ser flexibles y receptivas a la pluralidad de 

opiniones presentes en la comunidad. 

 

Además, el conocimiento generado sobre la percepción 

ciudadana en este estudio puede servir como punto de partida 

para futuras investigaciones y para la implementación de 

acciones concretas orientadas a mejorar la calidad visual del 

entorno urbano en el Cercado de Ica. En este sentido (Bardales, 
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2019; Domínguez, 2017) destacan que los resultados obtenidos 

no solo validan la relación entre la percepción ciudadana y la 

calidad del paisaje urbano, sino que también enfatizan la 

necesidad de desarrollar estrategias de gestión que reflejen la 

diversidad de perspectivas existentes en la población local . 
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Reflexiones finales 
 

 

 

 

 

La investigación realizada permitió identificar una 

correlación significativa entre la contaminación visual 

publicitaria y la calidad del paisaje urbano en el Cercado de Ica, 

aportando valiosos conocimientos sobre la percepción ciudadana 

frente a estos elementos del entorno urbano.  

 

Los resultados obtenidos, respaldados por una distribución 

de Ji cuadrado experimental notablemente superior al valor 

crítico teórico, confirman la presencia sustancial de esta forma de 

contaminación visual. Este hallazgo evidencia la importancia de 

incorporar la perspectiva ciudadana en el análisis y gestión de la 

publicidad visual en espacios urbanos. 

 

Asimismo, el estudio pone de manifiesto la naturaleza 

subjetiva de la contaminación visual, revelando una amplia 

diversidad de percepciones dentro de la población. Esta 

variabilidad destaca la dificultad de establecer criterios 

universales para definir y gestionar el fenómeno, lo que sugiere la 
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necesidad de adoptar enfoques flexibles y contextualizados en los 

procesos de planificación urbana. 

 

Desde una perspectiva práctica, los resultados confirman 

que la percepción individual y colectiva de la contaminación 

visual está estrechamente vinculada con la valoración estética del 

paisaje urbano. En consecuencia, se reconoce que la gestión 

urbana debe considerar la subjetividad como un componente 

esencial, promoviendo estrategias que respondan a las distintas 

sensibilidades y expectativas de la ciudadanía. En este sentido, el 

estudio ofrece una base sólida para el diseño de futuras 

intervenciones urbanas orientadas a mejorar la calidad visual del 

entorno en el Cercado de Ica. 

 

Por otro lado, la evaluación de la percepción ciudadana en 

relación con la contaminación visual publicitaria y la calidad del 

paisaje urbano proporciona aportes significativos para 

comprender la realidad específica de esta región. La existencia de 

una conexión entre las opiniones de los habitantes y la 

apreciación estética del entorno urbano es claramente respaldada 

por los datos obtenidos. La diversidad de respuestas refleja la 

complejidad de las percepciones individuales y colectivas, 

reafirmando que la calidad del paisaje urbano constituye una 

valoración subjetiva influida por múltiples factores. 
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Este aspecto resulta especialmente relevante en el contexto 

de Ica, donde la identidad cultural y la heterogeneidad 

demográfica inciden directamente en la forma en que se perciben 

y evalúan los elementos publicitarios presentes en el espacio 

urbano. Las conclusiones del estudio sugieren que cualquier 

estrategia de gestión visual debe ser sensible a esta diversidad, 

incorporando políticas que reconozcan las particularidades 

culturales y sociales de la región. 

 

Además, se destaca que fomentar la conciencia pública 

sobre la relación entre la contaminación visual y la calidad del 

paisaje urbano puede representar un paso fundamental hacia la 

construcción de entornos más armónicos y estéticamente 

agradables. 

 

En conjunto, estas reflexiones finales no solo enriquecen 

la comprensión teórica de la interacción entre percepción 

ciudadana y paisaje urbano, sino que también ofrecen directrices 

prácticas para el desarrollo de políticas urbanas adaptadas a las 

necesidades y características del Cercado de Ica. 
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Recomendaciones 
 

 

 

 

A partir de la identificación de la contaminación visual 

publicitaria y su relación con la calidad del paisaje urbano en el 

Cercado de Ica, se presentan recomendaciones orientadas a 

fortalecer la gestión urbana y mejorar la experiencia visual de la 

comunidad.  

 

En primer lugar, se propone la implementación de 

programas educativos destinados a sensibilizar a la población 

sobre los efectos de la contaminación visual, promoviendo una 

participación ciudadana informada en los procesos de 

planificación urbana. Esta estrategia busca fomentar una cultura 

visual más consciente y crítica frente a la presencia de publicidad 

en el espacio público. 

 

Asimismo, se recomienda establecer mecanismos de 

colaboración entre las autoridades locales, las entidades 

reguladoras y el sector privado, con el fin de diseñar y aplicar 

políticas urbanas que regulen la ubicación, cantidad y diseño de 

los elementos publicitarios. La delimitación de zonas específicas 

para la instalación de publicidad, junto con la incorporación de 
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criterios estéticos en el diseño de los anuncios, se plantea como 

una medida eficaz para reducir la saturación visual y mejorar la 

coherencia del paisaje urbano. 

 

Por otro lado, las recomendaciones derivadas de la 

evaluación de la percepción ciudadana se fundamentan en una 

comprensión profunda del contexto local. Se sugiere el desarrollo 

de campañas educativas focalizadas, adaptadas a la diversidad 

cultural y demográfica de Ica, que permitan concientizar a la 

población sobre los impactos visuales de la publicidad y la 

importancia de su participación activa en las decisiones 

urbanísticas. Estas campañas deben ser culturalmente sensibles y 

accesibles para todos los sectores sociales, garantizando una 

inclusión efectiva en el proceso de transformación urbana. 

 

Además, se enfatiza la necesidad de una coordinación 

estrecha entre los actores institucionales y privados para la 

formulación de políticas flexibles que respondan a las dinámicas 

demográficas y culturales de la región. La creación de zonas 

reguladas para publicidad y la aplicación de estándares estéticos 

en su diseño son consideradas acciones clave para preservar la 

calidad visual del entorno urbano. 
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En conjunto, estas recomendaciones ofrecen una guía 

práctica y científicamente fundamentada para mejorar la calidad 

del paisaje urbano en el Cercado de Ica. Al considerar la realidad 

específica de la región y promover un enfoque integral que 

involucra tanto a la comunidad como a los responsables de la 

toma de decisiones, se establecen las bases para una gestión 

urbana más equitativa, sostenible y visualmente armoniosa. 
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Glosario 
 

 

 

 

 

 

 
 

A 

 

Análisis de vulnerabilidad: técnica que, con base en el estudio 

de la situación física y geográfica de un lugar, detecta la 

sensibilidad del mismo ante el impacto de un fenómeno 

destructivo. 

 
 

B 

 

Buenas prácticas ambientales: zona del territorio en la que la 

Nación ejerce soberanía y jurisdicción, dentro de cuyo perímetro 

el ambiente original no ha sido significativamente alterado por la 

actividad del hombre y ha quedado sujeta al régimen de 

protección que establece la ley. 
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C 

 

 

Calidad ambiental: es el grado en que el estado actual o 

previsible de algún componente básico permite que el medio 

ambiente desempeñe adecuadamente sus funciones de sistema 

que rige y condiciona las posibilidades de vida en la Tierra. Este 

grado no se puede cuantificar; solo se lo califica con fundamentos, 

a través de un juicio de valor. 

 

Ciudadanía ambiental: consiste en participar en la toma de 

decisiones (políticas y comunitarias) relacionadas con el medio 

ambiente, acceder libre y oportunamente a la información sobre 

ambiente y salud, al marco normativo ambiental, y contribuir a la 

implementación y mantenimiento de modelos de desarrollo 

sostenible. 

 

Clasificación de los elementos de publicidad exterior por sus 

características físicas: 

 

- Afiche: elemento publicitario cuyo mensaje está impreso 

en un laminado de papel, cartón o material similar, que se 

encuentra en una pared o en una valla publicitaria. 
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- Banderola: correctamente dicha, de hasta 2 m. de ancho y 

de máximo 16 m.  

- Gigantografía: cuando su área de visualización es mayor a 

16 m2. 

- Pasacalle: cuando una banderola cruza una vía. 

- Cartelera: elemento fijo con una superficie plana, al que se 

le adjunta un parámetro para la instalación de carteles o 

carteles pertenecientes al municipio. 

- Aviso ecológico: elemento publicitario cuyo mensaje es 

compuesto por elementos orgánicos inorgánicos en estado 

natural, ubicado en espacios verdes, laderas, cerros o 

laderas de laderas, en áreas urbanas rurales. 

- Escaparate: ventana u hornacina de cierre transparente, 

ubicado en el local comercial, que se utiliza para para 

mostrar y mostrar anuncios o anuncios. 

- Globo aerostático anclado: elemento cuyo mensaje 

publicitario se presenta en un material flexible, de forma 

más o menos esférica, llena de un gas de menor densidad 

que el aire, y que se encuentra sobre a una superficie fija. 

- Letras recortadas: estos son los mensajes publicitarios 

compuestos por letras, o símbolos independientes  entre sí, 
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que se adhieren a las paredes de un edificio, sin impedir 

que se distingan sus características arquitectónicas. 

- Letrero: un anuncio que tiene una estructura simple para 

instalar en una pared. 

- Marquesina: es la estructura portadora del mensaje 

publicitario que se encuentra sobre el elemento 

arquitectónico que destaca y forma parte del edificio, 

cubriendo parte de la vía pública, y no permite ninguna 

construcción en su parte superior. 

- Monolito o Tótem: estructura autoportante anclada al 

suelo que puede incluir uno o más postes que soportan el 

elemento publicitario externo. 

- Mural: publicidad mostrada  a través de gráficos y texto en 

las paredes de las edificaciones. 

- Panel simple: es el aviso publicitario autoportante o 

sostenido en uno o más parantes. 

- Panel monumental: es la publicidad que requiere una 

estructura particular, que se sustenta en más puntos de 

apoyo. 

- Paleta publicitaria:  elemento autoportante con estructura 

particular el cual presenta dos escalones necesariamente 
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rígidos, sobre los cuales está señalizado y descansa sobre 

un elemento vertical. 

- Placa: lámina o placa superpuesta a la superficie de una 

pared de una fachada, cuyas dimensiones no superan los 

30 cm. de lado, con un espesor máximo de 15 mm. 

- Plancheta publicitaria o frange: elemento simple sin 

iluminación, que se coloca perpendicular a la pared, en 

plástico, metal o material similar, con máximos de 30 cm. 

x 30 cm. y con un espesor máximo de 5 mm. 

- Toldos: estructura o marco revestido con tejido o similar, 

el cual se apoya en las paredes de edificios o servicios en 

la vía pública y lleva un mensaje publicitario. Debe ser 

retráctil para permitir que se oculte por la noche. 

- Valla publicitaria: elemento cuyas características son las 

mismas que presenta una cartelera, pero es de propiedad 

privada. 

- Volumétrico: “anuncio o publicidad que consiste en 

objetos o volúmenes que hacen la publicidad.” 

(Municipalidad provincial de Ica, 2014). 

 

 



88  

Clasificación de los elementos de publicidad exterior por sus 

características técnicas: 

 

- Variable: es el anuncio o publicidad que difunde 

publicidad y que varía según los medios mecánicos, 

eléctricos y electrónicos. 

- Luminosos: cuando el anuncio o el anuncio en sí mismo 

tiene su iluminación o uno o más elementos de 

iluminación están dentro de su estructura. 

- Iluminados: cuando uno o más elementos de luz están 

fuera de su estructura. 

- Simples: aquellos que solo se definen solo por su 

apariencia sus características de forma. 

- Electrónicos: “es aquel que comunica información por 

medio de texto pasante o imágenes en tiempo real a través 

de una pantalla”. (Municipalidad provincial de Ica, 2014) 

 

 

Comerciante: individuo que ejecuta acciones de comercio, es 

decir, es la persona encargada de ejecutar ventas de productos en 

su día a día, por tal razón se le dice “comerciante” a un 

propietario de un comercio. 
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Contaminación visual:  es una forma de deterioro ambiental que 

se manifiesta a través del exceso de elementos visuales 

artificiales en el entorno, los cuales resultan invasivos, 

desordenados o disruptivos para la percepción humana. De 

acuerdo con (Hassan y Khalil, 2024), "la contaminación visual se 

refiere a la presencia excesiva de estímulos visuales no naturales 

que afectan la estética del paisaje urbano y la calidad de vida de 

los ciudadanos". Su impacto no solo es visual, sino también 

psicológico y social. Por otra parte, Fuentes y Argüello (2015) la 

definen como “un componente urbano, surge del uso excesivo de 

elementos ajenos al entorno, alterando la estética del paisaje y 

afectando las condiciones, calidad de vida y funciones vitales de 

los seres vivos”.  

E 

 

Elemento publicitario: “se refiere a la comunicación publicitaria 

que abarca la estructura o soporte físico que la sustenta, 

incluyendo anuncios pintados o adheridos a paredes tanto 

internas como externas de edificios”. (Municipalidad provincial 

de Ica, 2014) 
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I 

 

 

Identidad urbana y patrimonio cultural: se refiere al conjunto 

de características propias que distinguen a una ciudad o sector 

urbano y que son reconocidas por sus habitantes como parte de su 

historia, cultura y forma de vida. Según Borja y Muxí (2014), “la 

identidad urbana se construye a partir de la interacción entre los 

ciudadanos y su espacio cotidiano, cargado de símbolos, 

memorias y usos” (p. 75). Cuando la publicidad desmedida 

irrumpe sin control, puede poner en riesgo la visibilidad y 

valorización de elementos patrimoniales o representativos del 

lugar. 

 

 

P 

 

Paisaje urbano:  se define como la configuración estética, 

funcional y simbólica del entorno construido dentro de una 

ciudad, incluyendo su arquitectura, vegetación, espacios públicos, 

señalización y elementos culturales. Lynch (1960) lo describe 

como “la imagen mental que los ciudadanos construyen de su 

ciudad a partir de su experiencia visual y espacial” (p. 2). La 
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alteración del paisaje urbano debido a elementos publicitarios 

puede generar una pérdida de identidad y desarmonía visual. A 

juicio de Pérez (2003) el paisaje urbano es aquel que expresa el 

mayor grado de transformación de los recursos naturales y los 

paisajes. 

 

Percepción ambiental: hace referencia a la forma en que los 

individuos interpretan, valoran y reaccionan ante su entorno 

físico, natural o construido. No se trata solo de una experiencia 

visual, sino de una interpretación multisensorial y subjetiva del 

espacio que influye en el comportamiento humano. 

 

Según Canter (1977), la percepción ambiental es “la experiencia 

que los individuos construyen sobre su entorno, mediada por 

factores cognitivos, culturales, emocionales y funcionales que 

influyen en cómo lo entienden y utilizan” (p. 160).Esta 

percepción está relacionada con aspectos como el confort visual, 

la estética, la accesibilidad, la limpieza, la vegetación, la 

iluminación y el orden del espacio urbano. Con base en 

Fernández (2006) “las percepciones ambientales se entienden 

como la forma en que un individuo aprecia y valora su entorno, y 

tienen una importante influencia en la toma de decisiones de los 

seres respecto al medio que les rodea y tienen una importante 

influencia en la toma de decisiones de los seres sobre el medio 

que les rodea”. 
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Percepción ciudadana: es el conjunto de opiniones, actitudes, 

valoraciones y sentimientos que tiene la población frente a 

diferentes aspectos de su entorno social, urbano o institucional. 

Esta percepción se forma a partir de la experiencia cotidiana, los 

medios de comunicación, la educación y las vivencias personales 

o colectivas. 

 

De acuerdo con Stapper et al. (2020) , “la percepción ciudadana 

es una construcción social que refleja cómo los individuos 

valoran los servicios públicos, la gestión urbana, la seguridad, el 

entorno ambiental y su calidad de vida en general” (p. 45). Esta 

categoría es fundamental para comprender cómo la ciudadanía 

interpreta fenómenos urbanos como la contaminación visual, el 

desorden del espacio público o el deterioro del paisaje urbano. 

 

Proceso urbano: “la urbanización, un fenómeno global, implica 

la migración masiva de zonas rurales a ciudades, siendo un 

proceso intrincado y típico de naciones en desarrollo”. “Surge en 

respuesta al estancamiento de la calidad de vida en las zonas 

rurales, siendo un proceso complejo y característico de países en 

desarrollo”. (Pérez, 2003) 
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Publicidad visual:  es toda forma de comunicación que utiliza 

elementos gráficos, textos, colores, imágenes o señales ubicadas 

en espacios públicos con el fin de influir en el comportamiento 

del consumidor o transmitir un mensaje. Según Kotler y Keller 

(2016)  la publicidad es "cualquier forma pagada de presentación 

y promoción no personal de ideas, bienes o servicios por un 

patrocinador identificado" (p. 489). En el contexto urbano, esta 

toma la forma de paneles, carteles, pantallas digitales y 

gigantografías. 

 

S 

 

Sostenibilidad del paisaje urbano:  abarca la necesidad de 

conservar y mejorar la calidad visual del entorno urbano de forma 

equilibrada, respetando el medio ambiente y la calidad de vida de 

los habitantes. Según Naciones Unidas (2018), el desarrollo 

urbano sostenible debe garantizar ciudades “inclusivas, seguras, 

resilientes y sostenibles”, lo cual incluye la regulación del 

impacto visual de los elementos artificiales como la publicidad. 
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Anexos 
 

 

 

ANEXO 1 

ENCUESTA 

Estimado(a): 

Saludos cordiales. Actualmente, estamos llevando a cabo un estudio 

sobre la "Publicidad Visual y Alteración del Paisaje Urbano en el 

Cercado de Ica". Su colaboración es de gran importancia para esta 

investigación, por lo que le solicitamos responder este cuestionario con 

total sinceridad. Agradecemos mucho su participación. ¡Gracias! 

1. ¿Ha habido mejoras en la publicidad exterior fija en su 

distrito? 

 Bastante 

 Moderado 

 Poco  

2. ¿Cuánto estima que se invierte en publicidad en la actualidad? 

 Bastante 

 Moderado 

 Poco 

3. ¿Cuál es el nivel de beneficio de realizar actividades basadas 

en la publicidad en un centro comercial?  

 Bastante 

 Moderado 

 Poco 

4. ¿Cuál es el impacto de las campañas de contaminación visual 

en espacios públicos? 

 Bastante 

 Moderado 

 Poco 
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5. ¿De qué manera la contaminación visual afecta la vida 

cotidiana? 

 Bastante 

 Moderado 

 Poco 

6. ¿Cuál es el grado de afectación al medio ambiente debido a la 

contaminación visual? 

 Bastante 

 Moderado 

 Poco 

7. ¿Consideras necesario que las directivas sobre 

contaminación visual sean más estrictamente aplicadas? 

 Bastante 

 Moderado 

 Poco 

8. ¿Cuál es la intensidad de la presencia de publicidades en la 

ciudad de Ica? 

 Bastante 

 Moderado 

 Poco 

9. ¿Está familiarizado(a) con el tema de la contaminación visual 

y sus implicaciones en el paisaje urbano de Ica? 

 Bastante 

 Moderado 

 Poco 

10. ¿Cuál es su opinión acerca de ver anuncios publicitarios en 

su región y cómo afecta su experiencia en el entorno urbano? 

 Bastante 

 Moderado 

 Poco 

11. ¿Considera que esta forma de contaminación visual puede 

tener efectos negativos en la salud de las personas? 

 Bastante 

 Moderado 

 Poco 
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12. ¿Cuál es su percepción acerca de cómo los grafitis afectan a 

la sociedad en general? 

 Bastante 

 Moderado 

 Poco 

13. ¿Crees que de alguna forma los anuncios, grafitos plasmados 

en las paredes nos sirvan como información? 

 Bastante 

 Moderado 

 Poco 

 

 

14. ¿Está usted consciente de los perjuicios que están 

impactando en la sociedad? 

 Bastante 

 Moderado 

 Poco 

15. ¿Está la población adecuadamente informada y capacitada 

sobre las medidas de prevención en relación a la 

contaminación visual?? 

 Bastante 

 Moderado 

 Poco 

16. ¿Tiene la población una comprensión clara de las 

consecuencias negativas que puedan surgir debido a la 

contaminación visual en el entorno urbano? 

 Bastante 

 Moderado 

 Poco 

17. ¿Qué opinas sobre la presencia de imágenes publicitarias al 

abrir una página de internet? ¿Consideras que es una forma 

de contaminación visual? 

 Bastante 

 Moderado 

 Poco 
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